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Resumen: Todos os dias, em algum nivel, o consumo atinge nossas vidas, 

modifica nossas relaçoes, gera e rege sentimentos, engendra fantasias, 

aciona comportamentos, faz sofrer, faz gozar. Numa epoca toda codificada 

como a nossa, o codigo da alma virou codigo do consumidor. Mas, num 

plano mais profundamente psicologico, que racionalidade e mesmo esta, a 

do hiperconsumo? Que Deuses estao ali abatidos? Que arquetipos? Para 

ecoarmos os receios de Jung sobre Deuses e doenças, que doença e esta, a 

paixao consumista, tao absorvente, tao aparente, tao definidora? 

O consumo nao pertence a todas as epocas nem a todas as civilizaçoes. 

Somente ha pouco tempo historico e que falamos e entendemos viver numa 

sociedade de consumo, onde tudo parece necessitar adaptar-se a logica 

dessa racionalidade, ou seja, a esfera do lucro e do ganho, a etica e a 

estetica das trocas pagas. E preciso desvendar a psique do consumo, seu 

poder na alma, e que tipo de eros o engendra, o satura, o move. Muita 

psicopatologia contemporanea deve sua genese e seu sentido ao 

entrelaçamento de erose poder na alma do consumo. 


